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Kapitola 8: Film, video, rozhlas a televize
v Brné

Oblast videa a filmu predstavuje odvétvi, které zahrnuje predevsim
kinematografii (napfiklad Direct film a Filmium) a velké mnozstvi mensich
subjektd, které vytvari videa pro nejrizné;jsi ulel (Filmochod nebo Samadhi
production). Patfi sem také kina, kde je tfeba zvlastné podtrhnout roli
mensich kin jako jsou napfiklad kino Scala nebo Kino Art. Do mapovani byly
zahrnuty také subjekty, které se zabyvaji videomappingem, coz je vizualni
umeéni vyuzivajici videoprojekci na objekty ve volném prostoru (napf. fasady
budov).

Oblast filmu a videa je specificka tim, ze audiovizualni dila slouzi ¢asto jako
nastroj reklamy a propagace. Dochdzi zde k vyraznému prolinani se
sektorem reklamy, kde jednotlivi umélci pdsobi jako poskytovatelé sluzeb
pro navazujici oblasti.

Rozhlasové a televizni vysilani patfi mezi nejrozsirenéjSi média ve spolecnosti
vObec. Rozhlasové vysilani zacalo na Uzemi Ceské republiky vroce 1923 a
televizni pfislo o 30 let pozdéji a brzy se oba druhy vysilani rozsifily mezi tisice
domacnosti. Od roku 1991 se etabloval dvoji systém vysilani — ze zakona
(vefejnopravni) a na zakladé licence (komeréni) a tento systém pretrval v CR
dodnes. Srozvojem internetu prichazi na nas trh také internetova radia a
televize. Zajimavym ukazatelem, ktery pfindsi zprava Institut uméni, je, Ze se
Ceska republika v poslednich letech stala oblibenym sidlem pro provozovani
televizniho vysilani do okolnich zemi (dGvodem mohou byt nizké naklady).

V Brné maji sva studia také dvé vefejnopravni instituce. Jsou jimi Ceska
televize (dale jen CT a CTBrno), pfi¢emz jeji brnénské studio vzniklo v éervnu
1961 jako ¢tvrté studio tehdejsi Ceskoslovenské televize a Cesky rozhlas (dale
jen CRo a CRo Brno), ktery poprvé vysilal z brnénského studia vroce 1923.
Ovsem v obou uvedenych prikladech plati, ze jejich hlavni sidla se nachazeji
v Praze a proto nejsou, ani jejich pobocky, ve zfizovanych databazich pod
geografickym Uzemim Brna dohledatelné.

8.1. Hlavni aktéfi brnénské audiovizualni scény

Pro oblasti filmu, videa, rozhlasu a televize jsou klicovymi aktéry divaci
a posluchadi — ti jsou pak casto dale déleni na specifictéjsi segmenty, at uz se
jedna o rdzné skupiny navstévnikd kin, nebo posluchacd radii. Co se tyce radii,
vyjimecny neni ani trend, kdy se z nejsilnéjSich posluchacd stavaji soucasné
promotéti konkrétni rozhlasové stanice.

Brnénské studio Ceské televize pfedstavuje nejvétsiho hrace na poli televize
afilmu v celém regionu. | kdyz vnitini organizace v sou¢asné dobé prochazi
zménou, fungovani CT Brno je, a to nejen vramci svého odvétvi, vnimano
veskrze negativné. | ostatni kulturni a kreativni odvétvi oznaéuji CT Brno spise
za nefunkCni instituci, kterd nevyviji dostatecnou aktivitu pro podporu
kulturniho déni ve svém regionu.

Skupinou nezavislych a filmovych tvlrcd jsou chapani autofi, ktefi sami
pfichazeji se svymi naméty a Ucastni se zadosti o rizné formy financni
podpory nebo si financovani svych projektd zajistuji sami. U tvrcd
a nezavislych producentd nehraje roli jejich geografické umisténi — Casto totiz
hledaji uplatnéni mimo Brno, a proto pro né mistni studio CT neni nezbytné



klicové, prestoze je nejlépe dosazitelné. Nezavisli tvdrci do tohoto kulturniho
a kreativniho odvétvi ¢asto prichazeji z vysokych skol.

Za videotvirce jsou povazovani autofi, ktefi pracuji vkomercni sfére
audiovizualniho odvétvi. Pfijem z komercnich zakazek pak mnohdy vyuzivaji
pro svoji vlastni autorskou tvorbu — a tim se prolinaji se skupinou nezavislych
tvarcl.

Vysoké skoly vénujici se vramci obord audiovizudlni tvorbé predstavuji
budoucnost pro celé odvétvi. Nejedna se jen o Skoly brnénské, ale urcitou roli
sehravaji také studenti a absolventi ze Skol v Praze, v Bratislavé, v Pisku nebo
ve Zliné. V Brné navic neexistuje filmova skola ¢i fakulta, vzdélavani v tomto
kulturnim a kreativnim odvétvi je poskytovano pouze vramci obord
a predmétd na jednotlivych skolach.

Kromé multiplexu Cinema City se vBrné nachazeji tfi zasadni kina: kino
Lucerna, které je provozovano soukromou spolecnosti, kino Art, které patfi
pod Turistické informacni centrum mésta Brna, a kino Scala, které bylo
neddvno opét zprovoznéno, a to brnénskou Masarykovou univerzitou.
V soucasné dobé celkové situaci velmi nahrava trend oblibenosti komunitnich
kin.

Festivaly a filmové prehlidky obecné jsou z hlediska audiovizudlniho vyvoje
v Brné povazovany za zasadni. K nejvétsim filmovym festivaldm, které jsou
v Brné organizovany, patfi Cinema Mundi a Brnénska 16. Vétsina stézejnich
festival0 se viak kona v jinych méstech po celé Ceské republice (Karlovy Vary,
Uherské Hradisté, Jihlava, Trebon, Olomouc aj.) a brnénska kina pak uvadéji
jen fragmenty téchto festival(, a to na zakladé toho, co kina koupi nebo
zprostredkuji — vétsinou tedy jde jen o vitézné snimky.

Zadavatelé zakazek predstavuji subjekty, které nakupuji audiovizualni sluzby.
Jedna se jak o soukromé firmy, tak evropské fondy, mésto nebo kraj.
VsouCasné dobé bohuzel prevazuje tendence presouvat tyto komercni
zakazky do Prahy, a to i presto, ze vysledek pak cCasto byva pro zadavatele
drazsi i pfi srovnatelné kvalité.

V souvislosti s audiovizualni oblasti existuji nejriznéjSi subdodavatelské
spolecnosti — jednad se predevsim o takzvané rentaly nebo napriklad
postproduk¢ni studia. Jejich existence je v daném prostfedi nesmirné dilezita,
nicméné primo Umérné zavisi na mnozstvi odbérateld.

VBrné je provozovano nékolik rozhlasovych stanic rozlicného zaméreni.
Céstecné si sice konkuruji zejména komer¢ni radia, kazda stanice viak stale
ma sva specifika. Nejposlouchanéjsim radiem v regionu je Cesky rozhlas Brno.
Jednim z nejrozsifendjsich studentskych radii v Ceské republice je brnénské
Radio R. Radio R je projektem Katedry medialnich studii a zurnalistiky Fakulty
socialnich studii Masarykovy univerzity a zaméfuje se na experimentalni
formaty, tematicky pak na rdzné platformy, komunity ¢i neziskové
organizace.

Recenzenti, odborni kritici, pfipadné rzna ocenéni, jsou ddlezitymi faktory
zejména pro provozovatele kin. Pravé odborné hodnoceni ma na samotnou
navstévnost kin velky vliv.
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8.2. Kvantitativni analyza — film a video

pravni forma

V kvantitativni analyze jsou jednotlivé oblasti rozdéleny na dvé ¢asti — prostor
je vénovan zvlast filmu a videu a zvlast rozhlasu a televizi.

Oblast filmu a videa predstavuje odvétvi, které mapuje predevsim
kinematografii (tedy tvorbu filmd) a velké mnozstvi mensich subjektd, které
vytvareji videa pro nejriznéjsi uclely. Audiovizualni dila slouzi casto jako
nastroj reklamy a propagace, dochazi tedy pomérné jednoduse k prolinani se
sektorem reklamy. Do mapovani byly zahrnuty i subjekty, které se zabyvaiji
videomappingem, coz je vizualni uméni vyuzivajici videoprojekce na objekty
ve volném prostoru (napfiklad na fasady budov). Zaméreni subjektd filmu
a videa podle CZ-NACE ukazuje Tabulka 8.1.

Tabulka 8.1 CZ-NACE filmu a videa

59 Cinnosti v oblasti filmd, videozdznama a televiznich programd,
pofizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti

59.1 Cinnosti v oblasti filmd, videozaznama a televiznich programd

59.11 Produkce film(, videozaznamu a televiznich programi

59.12 Postprodukce filmd, videozdznamu a televiznich programu

59.13 Distribuce film(, videozaznam? a televiznich program(

59.14 Promitani filma

47.43 Maloobchod s audio- a videozatizenim

47.63 Maloobchod s audio- a videozdznamy

47.48.1 Maloobchod s fotografickym a optickym zafizenim a potifebami

77.22 Pronajem videokazet a diskl

60.20 Tvorba televiznich program( a televiznich vysilani

Oblast filmu a videa je v Brné zastoupena jak podnikateli Zivnostniky, tak
pravnickymi osobami — spole¢nostmi s ru¢enim omezenym nebo ob¢anskymi
sdruzenimi. Celkem se v odvétvi Film a video nachazi 164 subjektd.
Databéze obsahuje 72 OSVC, coz je pfiblizné 43 % z celkového poctu subjektd.
Druhou nejvice zastoupenou pravni formou je spole¢nost s rucenim
omezenym. Prehled subjektd dle jejich pravni formy ukazuje Graf 8.1.
Majoritni zastoupeni OSVC odrazi fakt, ze se asto jedna o kreativce —
kameramany, reziséry, stfihace, grafiky, animatory, tvlrce z oblasti obrazové
a zvukové postprodukce, fotografy a dalsi, ktefi maji vétSinou shodné
registrovany cinnosti v oblasti reklamy (reklamni cinnost, ¢innost reklamnich
agentur) a fotografické Cinnosti.



Graf 8.1 Subjekty filmu a videa dle pravni formy v %
Zdroj: kvantitativni mapovani JIC
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Vzhledem k faktu, e sektor filmu a videa je tvofen prevainé OSVC, podet zamé&stnanct
nejpocetnéjsi skupina podnikateld nema zadné dalsi zaméstnance. Subjektem

s nejvétsim poctem zaméstnancll (6—9 osob) je Biograf, s. r. o. Dalsi subjekty

uvadéji pocet zaméstnancli v rozmezi 1-5 osob — jedna se o firmy pusobici

v oblasti produkce, postprodukce, distribuce a o maloobchodni prodejny.

131 subjektl pocet zaméstnancl neuvadi, mezi témito subjekty jsou zahrnuty

i spoleCnosti s rucenim omezenym, u kterych lze predpokladat, Ze

zaméstnavaji dalsi osoby. Pocet zaméstnancl v oblasti filmu a videa pftiblizuje

Graf 8.2. Celkovy pocet zaméstnancll v této oblasti se d4 odhadovat na sumu

presahujici 250 osob.

Graf 8.2 Subjekty filmu a videa dle poétu zaméstnanct
Zdroj: kvantitativni mapovani JIC
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V sektoru filmu a videa jsou prfevdiné zastoupeny subjekty, jejichZ rocni obrat obrat
nepresahuje 2 miliony korun — tento pfipad se tykd celkem 28 subjektd.
Nejvyssiho obratu v sektoru (10-29 milion korun) dosahuji dva subjekty —
spolecnosti s ru¢enim omezenym Direct Film a Brnénskd soukroma televize,
jejichz zisk odpovida velikosti a zaméreni jejich cinnosti: produkci
a postprodukci filmd. Druhy nejvyssi obrat (3—4 miliony korun) uvadi
distribu¢ni spole¢nost. Nejcastéji jsou zastoupeny subjekty s ro¢nim obratem
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1-2 miliony korun — jedna se vétSinou o Zivnostniky z oblasti produkce film

pravni forma

a malé spolecnosti s ru¢enim omezenym zamérujici se na maloobchod s audio-
a videozarizenim, jde celkem o 18 subjekt(, viz Graf 8.3.

Graf 8.3 Subjekty filmu a videa dle vySe obratu
Zdroj: kvantitativni mapovani JIC
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8.3. Kvantitativni analyza — rozhlas a televize

V Brné maji sva studia dvé veFejnopravni instituce — jsou jimi Ceska televize
a Cesky rozhlas. Obé instituce maji hlavni sidlo v Praze a jejich studia
v regionech jsou pouze pobockami bez samostatné pravni subjektivity. Stejné
jsou na tom dalsi dva vyznamné subjekty — Radio Cas a Radio Hey —, ani ty
sidlo v Brné nemaji. Toto kulturni a kreativni odvétvi zahrnuje provozovatele
rozhlasového a televizniho vysilani a subjekty, které se k produkci vazou, coz
dokazuje Tabulka 8.22.

Celkem se v odvétvi rozhlasu a televize nachazi 34 subjektd.

Tabulka 8.2 CZ-NACE rozhlas a televize

60.10 Rozhlasové vysilani

60.20 Tvorba televiznich program( a televizni vysilani

V pripadé rozhlasu a televize jsou vétsi subjekty nejcastéji realizovany formou
spolecnosti s ru¢enim omezenym — jde celkem o g subjektd. Velky pocet
subjektd jsou OSVC, které pdsobi jako externi spolupracovnici. Pravni formu
subjektd rozhlasu a televize ukazuje Graf 8.4.



Graf 8.4 Subjekty rozhlasu a televize dle pravni formy v %
Zdroj: kvantitativni mapovani JIC
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CT Brno i CRo Brno jsou nejvét$im zaméstnavatelem i subjektem s nejvy$sim podet zamé&stnanci
obratem v mésté Brné v oblasti rozhlasu a televize. Podle dostupnych dat ma

nejvice zaméstnanc( pobocka CT Brno (240 zaméstnanctl) a déle Radio Proglas

(50-99 zaméstnanc(l) a pobocka CRo Brno (67 zaméstnancd). Pfehled poctu

zaméstnancu nabizi Chyba! Nenalezen zdroj odkaza.

Graf 8.5 Subjekty rozhlasu a televize dle po¢tu zaméstnancii
Zdroj: kvantitativni mapovani JIC
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V pfipadé rozhlasu a televize dosahuje nejvét$iho ro&niho obratu Radio obrat
Proglas, s. r. 0., (10-29 milionG korun) a CRo Brno (62 milionG korun).
Brnénské studio CT dosahuje ziejmé jesté vy$diho obratu, aviak odhad vychazi

pouze z dostupnych informaci ve vyrocnich zpravach. Vysi ro¢niho obratu

s ohledem na pocet subjektl pfiblizuje Graf 8.6.
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Graf 8.6 Subjekty rozhlasu a televize podle vySe obratu
Zdroj: kvantitativni mapovani JIC
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8.4. Vzdélavaci instituce v oblasti filmu, videa, rozhlasu
a televize

Z hlediska spoluprace svysokymi Skolami hraje ve vsech oblastech (film,
video, televize, rozhlas) vyznamnou roli Janackova akademie muzickych
uméni, a to predevsim diky obordm Rozhlasova a televizni dramaturgie
a scenaristika nebo Audiovizualni tvorba a divadlo. Studenti a absolventi
téchto obord ¢asto spolupracuji s CT Brno nebo s CRo Brno formou riznych
stazi nebo se napfiklad podileji na scénafich pro kratké formaty a pozdéji
mnohdy do téchto instituci prechazeji. JAMU také spolupracuje s jinymi
vysokymi Skolami podobného zaméreni. Vsoucasné dobé bylo diky
rozvojovym plandm zrealizovano konsorcium JAMU, FMK UTB (Fakulty
multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Bati) a UPOL (Univerzity
Palackého v Olomouci) — cilem spoluprace téchto vysokych Skol je pfiprava
spolecnych projektd, které maji mimo jiné za cil propojeni studentd na poli
tvlrli prace. Pravé tyto skoly predstavuji velkou inspiraci, zaroven ale
i konkurenci brnénskym vysokym skoldm sdynamickym rozvojem. JAMU
v této souvislosti planuje posileni audiovizualnich obord, zatim je vsak vse ve
fazi diskuse. Mimo JAMU je mozné obory Uzce propojené s audiovizi studovat
na fakultach dalsich vysokych skol: FSS MU (katedra medialnich studii
a zurnalistiky), FF MU (Ustav filmu a audiovizualni kultury), FAVU VUT (ateliér
multimédii) ¢ na stfedni $kole SSUM (ateliér multimédii). Studenti
Masarykovy univerzity ziskavaji zkusenosti z praxe také diky projektu FIND
(Film Industry Intership Project) ™.

Se studenty spolupracuji také dvé brnénska kina. Zatimco kino Art se
zaméfuje predevsim na prezentaci studentské tvorby, kino Scala, co se
spoluprace se studenty tyce, predstavuje vbrnénském prostredi unikatni
projekt. Studenti samotni realizuji znacnou ¢ast provozu kina, pracuji s velkym
nasazenim a témér zadarmo — Scala je pro né predevsim mistem pro realizaci.
Spoluprace se studenty probiha zejména prostiednictvim tzv. predfilmg, kde
se mohou prezentovat napiiklad studenti MU, VUT ¢i JAMU.

Prestoze je vBrné studentské radio spiSe ojedinélou zaleZitosti, komeréni
radia nemaji ve zvyku spolupracovat se studenty a absolventy pfislusného

* http://lwww.projectfind.cz/?q=projekt



oboru — a to ani v pfipadé dramaturgld a programovych pracovnikd, ale ani
v pfipadé moderdtord. Na tomto misté Ize spatfovat jisty potencial pro
zménu. Vétsi mira spoluprace vysokych Skol s oblasti rozhlasu a televize nez
s oblasti filmu a videa je zfetelna pfi porovnani nize uvedenych graf0 (Graf 8.7
a Graf 8.8).

Brno ma velké zazemi predevsim vpoctu svych studentd a absolventl.
Z diskusi zastupcl odvétvi vsak vyplyva obava, ze bude stale Castéji dochazet
k odchodu talentd do Prahy ¢i jinam.

Spoluprace subjektd z oblasti audiovize a vzdélavacich instituci rozhodné neni
idealni (u filmu a videa je to pouze 29 % subjektd, u rozhlasu a televize pak
44 % subjektd). Probihad formou stazi a také pomoci zapojeni do konkrétnich
projektd. Pfi porovnani studentské audiovizualni tvorby zahrani¢nich skol
s nasimi Skolami je patrna vétsi mira spoluprace Skol se soukromou sférou
a komercnimi subjekty u Skol zahranicnich. Lepsi moznosti pfi tvorbé se pak
samozrejmé Casto projevuji na konecné podobé daného dila.

Graf 8.7 Subjekty filmu a videa spolupracujici se vzdélavacimi a vyzkumnymi
institucemi

Otazka: ,Spolupracujete v ramci €innosti subjektu, ktery reprezentujete, s nékterou
vzdélavaci nebo vyzkumnou instituci?“ Zdroj: dotazovani JIC, n=17

Nespolupracuji

B Spolupracuji

71 %

odchod z Brna

spoluprace kol
a soukromé sféry



kREATIVIBRNO.C2

Graf 8.8 Subjekty rozhlasu a televize spolupracujici se vzdélavacimi

a vyzkumnymi institucemi
Otazka: ,Spolupracujete v ramci ¢innosti subjektu, ktery reprezentujete, s nékterou
vzdélavaci nebo vyzkumnou instituci?“ Zdroj: dotazovani JIC, n=9

= Nespolupracuji

B Spolupracuji

8.5. Spoluprace se zahrani¢im

Mezi vSemi brnénskymi kulturnimi a kreativnimi odvétvimi patfi, co se tyce
vztahu se zahrani¢im, ¢innost subjektd filmu a videa (témér 39 %) a cinnost
subjektd rozhlasu a televize (22 %) k nejhorSim (Graf 8.9, Graf 8.11). Domaci
prostredi (predevsim Praha) je prostfedim velmi konkurencnim, a i proto by
spoluprace s blizkymi zahrani¢nimi zemémi (zejména pro oblasti filmu, videa
a televize) mohla byt pro celé kulturni a kreativni odvétvi velkym pfinosem.
Presto k zahrani¢ni spolupraci dochazi jen vyjimecné.

Graf 8.9 Subjekty filmu a videa €inné v zahranici

Otazka: ,Jste &inni i mimo CR? Vyvazite své sluzby, produkty nebo Gginkujete
i v zahrani¢i?“ Zdroj: dotazovani JIC, n=18
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= Necinni

U subjektd filmu a videa prevazuje podil spoluprace do 20 % celkové produkce
(Graf 8.10).



Graf 8.10 Podil spoluprace se zahrani¢im u subjektt filmu a videa
Otazka: ,Oznacte procentualni podil vasi €innosti v (produkce do) zahrani¢i.” Zdroj:
dotazovani JIC, n=18
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Graf 8.11 Subjekty rozhlasu a televize €inné v zahranici
Otazka: ,Jste €inni i mimo CR? Vyvazite své sluzby, produkty nebo ucinkujete
i v zahrani€i?“ Zdroj: dotazovani JIC, n=9
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Vsechny subjekty rozhlasu a televize vymezily produkci do zahranici do
pouhych 10 % své celkové ¢innosti.

8.6. Vliv médii na oblast audiovize

Vliv médii je vtomto pfipadé tézké hodnotit, jelikoZ sama média jsou tohoto
kulturniho a kreativniho odvétvi soucasti. Nejlépe Ize medialni spolupraci
popsat na brnénskych kinech. Zasadni rozdil je v jejich pfipadé ve faktu, zda
jde, nebo nejde o zfizovanou instituci: kino Lucerna, které je soukromé, neni
ni¢im omezovano, a mUze tedy na medialni Urovni spolupracovat s jakymkoliv
ze subjekty, a to zcela pfimé, zatimco zfizované kino Scala podléha svému
zfizovateli a musi respektovat nastavena medialni pravidla.
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8.7. Vztah s verejnou spravou

vefejna sprava a CT

mésto

kraj

kreativni &tvrt

zdroje financovani

produkéni

reklama

pristup ke kapitalu

Jako jeden z hlavnich nedostatkd ve vztahu tohoto kulturniho a kreativniho
odvétvi sverejnou spravou je vnimana nedostatecné funk¢ni vazba mezi
Magistratem mésta Brna, pripadné Jihomoravskym krajem, a nejvétsi mistni
audiovizualni instituci — Ceskou televizi. Komunikace probiha predevsim
v souvislosti s problematikou vystavby nové budovy CT v aredlu Zetoru
v Brné-Lisni, kde mésto sehrava zasadni roli, jde nicméné o dlouhodoby
proces.

Nejvyraznéjsi aktivitou Magistratu mésta Brna v souvislosti s audiovizualni
tvorbou jsou projekty Brnénské echo® a Brnénské oko®. Jde o rozhlasové
atelevizni prezentace brnénského déni, které jsou vyhlasovany formou
verejného fizeni a kde si magistrat urcuje obsah relaci. O Brnénské oko se
vtomto roce uchazely dvé televize — Brnénska televize a Televize Slovacko,
ktera vybérové fizeni vyhrala. Zadny ze zastupcd za audiovizudlni odvétvi,
ktefi se zUcastnili setkani, nikdy nebyl magistratem ¢i spojenou instituci
osloven s poptavkou spotu nebo s nabidkou verejné zakazky.

Brnénsti tvlrci z oblasti audiovize maji silny vztah ke svému kraji a i to je jeden
z ddvody, pro¢ vném nadale zdstavaji. Jihomoravsky kraj povazuji za velmi
zajimavy a se silnym potencidlem pro vznik filmové kancelare, ktera by do
regionu prilakala komercni zakazky.

| pres tento silny vztah je vnimana Spatna image Brna jako kulturniho,
kreativniho a tviréiho mésta. V této souvislosti je velmi kladné hodnocena
lokalita v okoli Cejlu jako jakysi pfislib budouci kreativni ¢tvrti po vzoru jinych,
vyspélych evropskych mést.

8.8. Financovani

Financovani voblasti filmu, videa, rozhlasu a televize je nizké jak od
soukromych firem (v pfipadé zadavani zakazek), tak v pripadé verejné spravy.
V pfipadé Jihomoravského kraje neexistuje zadny specidlni regionalni fond,
ktery by finance poskytoval, a ani magistrat vramci svého grantového
programu  nepfidéluje  subjektdm  pfilis  vysoké  financni  castky.
Nezodpovézenou otazkou pro film a video zUstava, zda je nizsi cena oproti
Praze silnou, nebo slabou stranku. Ani pres nizsi cenu se totiz nedafi zakazky
z Prahy prilakat a presvédcit zadavatele o kvalité brnénskych tvirc0.

Velkym problémem jsou nedostatky v oblasti projektového managementu.
Chybéji manazefi a produkcni schopni ziskavat nejriznéjsi granty, a to jak
napfiklad pro firmy, tak i pro vysoké Skoly. V této oblasti je na velmi dobré
Urovni Univerzita Palackého, kde je vytvoreno silné zazemi projektového
managementu, které pomaha Cerpat dotace.

Dilezitym zdrojem financi je pfijem z reklamy, a to zejména pro radia a kina.
Situaci vSak ztézuje pfistupna a relativné levna reklama na internetu.

Vramci zjistovani pristupu zacinajicich subjektd ke kapitalu vodvétvi se
nazory mezi skupinou filmu, videa a rozhlasu, televize liSi. Zatimco 47 %
respondentd z oblasti filmu a videa hodnoti tento pfistup jako velmi Spatny az
nedostatecny a 24 % jako prdmérny (Graf 8.12), subjekty rozhlasu a televize

* https://www.youtube.com/playlist?list=PLBDA5oFA4D4ACoD9B
3 https://www.youtube.com/playlist?list=PLCD8A804D1B3B62A1



nebyly schopny tuto otazku z 50 % ohodnotit. Ctvrtina respondentd se pak
priklonila k prdmérné hodnoté (Graf 8.13). Rozdil mezi hodnocenim pfistupu
ke kapitalu se da vysvétlit rozdilem pravni subjektivity, moznosti vynosu
z reklamy ¢i dostupnosti dotaci pro danou oblast.

Graf 8.12 Pristup zacinajicich subjektt v odvétvi filmu a videa ke kapitalu

Otazka: ,Ohodnotte na Skale 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostate¢ny) pristup
zacinajicich subjektu ke kapitalu ve vasem odvétvi.“ Zdroj: dotazovani JIC, n=17
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Graf 8.13 Pristup zacinajicich subjektd v odvétvi rozhlasu a televize ke kapitalu
Otazka: ,Ohodnotte na Skale 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny) pfistup
zacCinajicich subjektu ke kapitalu ve vaSem odvétvi.“ Zdroj: dotazovani JIC, n=8
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8.9. Vzajemna komunikace v odvétvi

V Brné neprobihaji formalni ani neformalni oborova setkavani. Ojedinélé
snahy o komunikaci probihaly pfi festivalu Brnénska 16 v obdobi, kdy tento
festival organizovala spole¢nost Filmochod, po pfechodu B16 pod TIC byla
komunikace opét ukoncena. Zastupci televizniho a filmového prdmyslu se
v brnénském prostredi navzajem pfilis dobfe neznaji. Za priklad ne zcela
fungujiciho vztahu Ize oznadit nedostate¢nou komunikaci mezi CT Brno
a ostatnimi brnénskymi tvirci. Krokem k pfipadné zméné by pak mohla byt
naptiklad i nastavend komunikace v souvislosti spUj¢ovanim televizni
techniky apod.
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V Brné v soucasné dobé existuje nékolik obcanskych sdruzeni, jako je Filmium

¢innost ve vedlejSich
kulturnich

a kreativnich
odvétvich

nebo KUKR, ¢i spolecnosti srucenim omezenym, jako jsou VideoBrothers,
Filmochod, Pixels Production nebo Indust. Pravé posledni zminéna firma —
Indust, s. r. 0. — je provozovatelem projektu Videoflot, ktery zprostfedkovava
vybérova fizeni azakazky v oblasti filmu a videa na srozumitelné webové
platformé. Svoji cinnosti od roku 2012, kdy projekt vznikl pod kfidly
startupového akceleratoru StarCube v Brné, spojil mnoho kreativcd rdznych
kulturnich a kreativnich odvétvi avyznamné prispél k networkingu v ramci
odvétvi. Diky pripadové studii Kolik stoji video? se Videoflotu také povedlo
dohodnout na cenové politice v oblasti audiovize a prispét k osvété v této
sféfe. Lze tedy uvazovat o tom, ze by Videoflot mohl mit do budoucna funkci
ambasadora v oblasti filmu a videa ¢i pripadné provozovat cineport (mensi
filmarské prostory a ateliéry). Jak vyplyva z vyse uvedeného: brnénsti tvirci se
tedy jistym zpUsobem institucionalizuji, ale déje se tak spiSe v rdmci vlastnich
vnitfnich skupin nez v ramci celého oboru.

Absolventi FMK UTB Zlin, ktefi presidlili a pUsobi vBrné, se sdruzuji
a nepravidelné setkavaji, obdobné funguje skupina absolventd FMK i v Praze
a zahrnuje i obory mimo audiovizi (fotografie, design, grafika, animace).

Jako jedna zmoznosti, jak lépe propojit jednotlivé subjekty filmu, videa,
rozhlasu a televize, by mohlo byt usporadani festivalu brnénského filmu, ktery
by byl zaméren pravé na domaci tvirce, jejich ¢innost a vzajemné setkavani.

8.10. Spoluprace a partnerstvi

Oblasti filmu, videa, rozhlasu a televize jsou soucasné ¢inné i ve vedlejsich
kulturnich a kreativnich odvétvich. Jak ukazuje Graf 8.14 a Graf 8.15, sektor
filmu a videa je v ¢innosti zhruba o 14 % aktivnéjsi. V oblasti filmu a videa to je
74 % subjektd, které jsou ¢inné ve vedlejsim sektoru, a u rozhlasu a televize je
to 60 %. Vysoky podil aktivity ve vedlejSich kulturnich a kreativnich odvétvich
Ize zdOvodnit presahem odvétvi a také tim, ze v oblasti figuruje vysoké Cislo
freelancerd, ktefi pracuji na mnoha projektech, jez vyuzivaji audiovizualni
tvorbu jako podpdrny materidl (napfiklad reklama).

“ http://www.videoflot.com/cs/kampane/ebook-hmfv/ziskat/?utm_campaign=ebook-
hmfv&utm_source=videoflot&utm_medium=website



Graf 8.14 Subjekty filmu a videa €inné ve vedlejSim KKO v %
Otazka: ,PUsobite i v dalSich kulturnich a kreativnich odvétvich? Plsobenim mame na
mysli €innost, za kterou jste finanéné odmeénén/a.“ Zdroj: dotazovani JIC, n=19
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Graf 8.15 Subjekty rozhlasu a televize €¢inné ve vedlejsSim KKO v %
Otazka: ,Pusobite i v dalSich kulturnich a kreativnich odvétvich? Plsobenim mame na
mysli ¢innost, za kterou jste finanéné odmeénén/a.” Zdroj: dotazovani JIC, n=10
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Subjekty filmu a videa maji silny presah do sektoru reklamni tvorby a casto tak
zde dochazi k prolinani téchto oblasti. V oblasti reklamy je ¢innych celkem
42 % respondentl. Dale je vyraznd oblast designu (32 %) a samoziejmosti je
zde spoluprace s rozhlasem a televizi, i kdyz v pouhych 21 %. 11 % subjektd
pak spolupracuje soblasti scénického uméni (zde jde predevsim o herce).
Podil spoluprace se scénickym uménim je dle zjisténi z dotazovani pomérné
maly oproti moznému ocekavani. Vice ukazuje Graf 8.16.
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Graf 8. 16 Subjekty fllmu a V|dea podle cmnostl ve vedlejsmh KKO v %
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Subjekty rozhlasu a televize jsou ¢inné predevsim vobdobné zamérené
oblasti filmu a videa (z 30 %) a po 10 % presahuji do oblasti literatury,
vytvarného uméni a reklamy (viz Graf 8.17).

Graf 8.17 Subjekty rozhlasu a televize podle €¢innosti ve vedlejSich KKO v %
Otazka: ,Oznacte vedlejSi odvétvi, pokud na zakazkach/dilech pro toto odvétvi stravite
alespon 10 % vasi ¢innosti.“ Zdroj: dotazovani JIC, n=10
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Dilezita je vSak také spoluprace sostatnimi kulturnimi a kreativnimi
odvétvimi. Zatimco u filmu a videa spolupracuje sostatnimi kulturnimi
a kreativnimi odvétvimi celych 100 % respondent{, u rozhlasu a televize je to
pouhych 70 % a jedna se o nejhorsi vysledek ze vSech odvétvi (viz Graf 8.18,
Graf 8.19).



Graf 8.18 Subjekty filmu a videa spolupracujici s dalSimi odvétvimi v %

Otazka: ,Spolupracujete se subjekty z dalSich kulturnich a kreativnich odvétvi, jinych,
nez je vase hlavni odvétvi? Spolupraci se rozumi poptavani sluzeb pro vasi ¢innost
(s finan¢énim i bez finan¢niho ohodnoceni).” Zdroj: dotazovani JIC, n=19
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Graf 8.19 Subjekty rozhlasu a televize spolupracujici s dalSimi odvétvimi v %
Otazka: ,Spolupracujete se subjekty z dalSich kulturnich a kreativnich odvétvi, jinych,
nez je vase hlavni odvétvi? Spolupraci se rozumi poptavani sluzeb pro vasi ¢innost
(s finan¢nim i bez finanéniho ohodnoceni).” Zdroj: dotazovani JIC, n=10
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Ve vSech pripadech dochazi k nejvétsi spolupraci s oblasti hudby. V pripadé
filmu avidea az vmire 63 % — takto vysoké Cislo se da vysvétlit pouzitim
hudby ufilmd a videi (sklddané na zakazku nebo jiz natocené). Dale se
spoluprace s dalSimi odvétvimi lisi — zatimco subjekty filmu a videa uvadéji
spolupraci sreklamou, designem a vytvarnym nebo scénickym uménim,
usubjektd rozhlasu a televize dominuje literatura a kulturni dédictvi.
Za poznamku stoji také to, ze v oblasti filmu a videa skoncila oblast videoher
aher na poslednim misté vhodnoceni spoluprace, zatimco respondenti
z oblasti videoher a her oznadili oblast filmu a videa jako hlavni, se kterou
vramci jinych kulturnich a kreativnich odvétvi spolupracuji. K porovnani viz
grafy nize, které zobrazuji oblast filmu, videa a rozhlasu, televize (Graf 8.20
a Graf 8.21).

spoluprace v odvétvi
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profesni sdruzeni

Graf 8.20 Subjekty filmu a videa spolupracujici s dalSimi odvétvimi v %
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Graf 8.21 Subjekty rozhlasu a televize spolupracuijici s dalSimi odvétvimi v %
Otazka: ,Oznacte kulturni a kreativni odvétvi, s jehoz subjekty spolupracujete.” Zdroj:
dotazovani JIC, n=10
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Spoluprace také probihd snejrznéjSimi sdruzenimi, organizacemi
askupinami. Kina napfiklad navazuji spolupraci v souvislosti s predfilmy,
vystavami, rGznymi projekcemi nebo pfi organizaci workshop0 a podobné.
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Prestoze spoluprace subjektd probiha formou rdznych sdruzeni a organizaci,
potfeba mista pro setkdvani, prezentaci ¢ samotnou tvorbu je
neprehlédnutelna. Realizaci néceho takového by mohlo dopomoci pravé
Kreativni centrum Brno. Konkrétni navrhy jsou uvedeny v kapitole 8.12.

Potreby brnénské audiovizualni scény

Mezi subjekty audiovize byl proveden prizkum, ktery se dotazoval na
dovednosti zadinajicich subjektd voblasti managementu, marketingy,
finan¢ni gramotnosti a znalosti autorskopravni problematiky — viz nasledujici

grafy.

Graf 8.22 Za€inajici audiovizualni subjekty — manazerské dovednosti

Otazka: ,Ohodnotte na Skale 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostateCny) uroven
manazerskych dovednosti zacinajicich subjektd ve vasem odvétvi.“ Zdroj: dotazovani
JIC, n=19
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Jak je patrné z Graf 8.22, oslovené subjekty hodnoti manazerské dovednosti
jako pr0mérné az podprOmérné. Podobnou situaci Ize také pozorovat
u hodnoceni marketingovych dovednosti a znalosti zacinajicich subjektd.
Prevlada opét hodnoceni spise horsi — pod zndmkou 3 — a pres 17 % subjektd
nemuUzZe tuto otazku posoudit (viz Graf 8.23).

Graf 8.23 Za€inajici audiovizualni subjekty — marketingové dovednosti

Otazka: ,Ohodnotte na Skale 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostateCny) uroven

marketingovych dovednosti zacinajicich subjektd ve vaSem odvétvi.“ Zdroj: dotazovani
JIC, n=19
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finanéni fizeni

Vysledky z oblasti finan¢niho fizeni a znalosti prava také nejsou pfilis pozitivni.

a orientace
v autorském pravu

Znalosti jsou hodnoceny spise jako slabsi, pod hodnotou promérnou,
v nékterych pripadech jsou aZz nedostatecné, viz grafy nize (Graf 8.24, Graf
8.25).

Da se tedy uvazovat o tom, Ze Kreativni centrum Brno by mohlo do budoucna
plnit i funkci koucinku ¢i pomoci pravé stakzvanymi soft-skills, které casto
zacinajicim subjektdm chybi. | tato fakta by pak mohla byt impulzem pro
vzdélavaci oblast, ktera by méla na zmény trhu a potrebu ovladat tyto
dovednosti reagovat.

Graf 8.24 Zac€inajici audiovizualni subjekty — finanéni fizeni
Otazka: ,Ohodnotte na Skale 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny) uroven
finanéniho Fizeni za&inajicich subjektt ve vasem odvétvi.“ Zdroj: dotazovani JIC, n=19
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Graf 8.25 Za€inajici audiovizualni subjekty — orientace v autorském pravu

Otazka: ,Ohodnotte na sSkale 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostateCny) uroven
orientace v autorském pravu zacinajicich subjektl ve vasem odvétvi.“ Zdroj: dotazovani
JIC, n=19
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8.12. Kreativni centrum a oblast audiovize

Vice nez polovina oslovenych subjektld (celkové za oblast filmu, videa
irozhlasu a televize) projevila zajem o umisténi do Kreativniho centra Brno
(Graf 8.26).

Graf 8.26 Zajem o umisténi do KCB

Otazka: ,V pripadé, Ze by se projekt Kreativni centrum Brno (KCB) realizoval v arealu
kaznice v brnénské oblasti Cejlu, uvazovali byste o vyuziti revitalizovanych prostor pro
svoji ¢innost?“ Zdroj: dotazovani JIC, n=29
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Jak jiz bylo zminéno vyse, znacna &ast potreb, které byly definovany smérem
k funk¢nosti Kreativniho centra Brno, se vztahovala knedostatecnému
technickému zazemi pro tvorbu (technika se casto pUj¢uje v Praze),
k nedostateCnému zazemi pro ateliéry a k televiznimu studiu, ale také
k prostoram, které by umoznovaly setkavani ¢i promitani. K plnému komfortu
mista by pak mély fungovat isluzby doplnkové, jako je napriklad détsky
koutek. Nize (Graf 8.27) je prehled vSech preferovanych moznosti vybaveni.
Nejvice jsou zmifiovany pocitace se specializovanym SW ¢i nahravaci studio —
coz odpovida zminénému technickému zazemi. Kromé toho se také objevuje
pozadavek po samostatnych kancelarskych prostorach. Vyhodou Kreativniho
centra Brno a jeho soucasné uvazované lokality je blizka dostupnost k centru.
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Graf 8.27 Subjekty audiovize (filmu, videa a rozhlasu, televize): priority

v poskytnutém vybaveni KCB, poradi priorit a jejich celkova ¢etnost
Otazka: ,Ze seznamu mozného zafizeni zvazovaného Kreativniho centra Brno vyberte
sedm polozek, které by podle vas byly nejdllezitéjsi pro rozvoj firem/subjektt ve vasem
odveétvi. Vami vybranych sedm poloZek sefadte dle dllezitosti od 1 do 7." Zdroj:
dotazovani JIC, n=29
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Kreativni centrum Brno by se také mohlo stat mistem pro vyuku a spolupraci
suniverzitami, tak jako vsoucasné dobé napfiklad castecné funguje kino
Scala. Kromé sluzeb technického charakteru by pak Kreativni centrum Brno
mohlo zprostfedkovavat dotacni moznosti a svym zpUsobem fungovat jako
ambasador kulturnich a kreativnich odvétvi, tedy jako ddvéryhodna instituce
surcitym kreditem vtéto oblasti. Z dalSich sluzeb by pak subjekty nejvice
uvitaly sluzby z oblasti marketingu a PR, financ¢niho a dafiového poradenstvi ¢i
pravni servis (Graf 8.28).
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Graf 8.28 Potieby subjektd audiovize (filmu, videa a rozhlasu, televise) v KCB
Otazka: ,Ze seznamu moznych sluzeb zvazovaného Kreativniho centra Brno vyberte pét
odvétvi. Vami vybranych pét polozek sefadte dle dllezitosti od 1 do 5.“ Zdroj:
dotazovani JIC, n=29
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kREATIVRIBRNO.CZ

8.13. Shrnuti kapitoly: SWOT filmu, videa, rozhlasu a

televize v Brné
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